


HOE START JE MET EEN
CONTENTPLAN?

Plan je content per Blokkeer aan het begin Print deze planning uit en
maand. Zo bouw je écht van elke maand een hang hem op op een
lets op. uurtje om deze planner te zichtbare plaats.

overlopen.



STAP1 EERSTBRENGEN WE IN KAART WAT ER DE KOMENDE

MAAND OP JE AGENDA STAAT.

Wat zijn de grote thema's waar je deze maand rond
wil werken? Waar ligt de focus voor deze maand?

Welke bedrijfsactiviteiten staan er gepland? Welke activiteiten zullen een invloed hebben op je planning?

Welke doelen wil je deze maand behalen?



Ga op zoek naar de juiste topics voor je content van deze maand. Hieronder
geven we alvast een aantal vragen mee om je brainstorm te stimuleren.

* In welk domein wil jij je als expert profileren?

» Wat willen mensen van jou leren?

» In welke topics is jouw ideale lezer geinteresseerd?

e Welke problemen kan jij helpen oplossen voor hem/haar?

» Welke topics leven er momenteel in jouw niche?

o Welke trends of recente ontwikkelingen zijn interessant?

e Zijn er events, seizoenen, feestdagen ... waar je kunt op inspelen?

» Welke vragen krijg je tot vervelens toe over wat je doet?

DE BLOEMMETHODE
Deze techniek doet je afstand nemen en zo ontstaat er ruimte voor

creativiteit. Zet het belangrijkste woord uit je probleemvraag in het

midden. Bedenk associaties en zet ze als bloemblaadjes rond het
woord. Gebruik die nieuwe woorden weer als beginpunt om een
nieuwe associatie te maken. Ga zo lang door als je wil.







TIJD OM DE GEVONDEN IDEEEN IN TE PLANNEN.

INFORMATIE INSPIRATIE PRERSOONLIJK VARIA

WEEK1

WEEK 2

WEEK 3

WEEK 4



TIJD OM AL DIE CONTENT IN TE PLANNEN.

WEEK 1 BLOG E-MAIL SOCIAL MEDIA

MAANDAG

DINSDAG

WOENSDAG

DONDERDAG

VRIJDAG

ZATERDAG

ZONDAG



TIJD OM AL DIE CONTENT IN TE PLANNEN.

WEEK 2 BLOG E-MAIL SOCIAL MEDIA

MAANDAG

DINSDAG

WOENSDAG

DONDERDAG

VRIJDAG

ZATERDAG

ZONDAG



TIJD OM AL DIE CONTENT IN TE PLANNEN.

WEEK 3 BLOG E-MAIL SOCIAL MEDIA

MAANDAG

DINSDAG

WOENSDAG

DONDERDAG

VRIJDAG

ZATERDAG

ZONDAG



TIJD OM AL DIE CONTENT IN TE PLANNEN.

WEEK & BLOG E-MAIL SOCIAL MEDIA

MAANDAG

DINSDAG

WOENSDAG

DONDERDAG

VRIJDAG

ZATERDAG

ZONDAG



Welke doelen heb je behaald? Wat ging er moeilijk deze maand?

Welke voortgang was er deze maand? Welke content werkte minder goed?

Welke content werkte heel goed? Welke learnings neem je mee?



CHECKLIST

STAP 3 : PLAN JE MAAND MET CONTENT

¢ Vul je maand met content van de ideeén die je hebt
kunnen halen uit stap 2

STAP 4 : WERK WEEK PER WEEK AF

¢ Vul je concrete content, social media posts, etc. inin
je wekelijkse kalender

STAP 5: METEN IS WETEN

o Stel altijd bepaalde doelen op
e Evalueer je cijfers (likes, shares, ...)
o Evalueer je top content en de mindere van de maand
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